Republica Argentina
PROVINCIA DEL CHUBUT,
Ministerio de Educacién

RAWSON. 06 SEP 2000

VISTO:

El Expediente N° 3302-ME-02; y
CONSIDERANDO:

Que la Ley de Educaciéon Superior N° 24.521, en los Articulos: 3°, 4°, 5°, 15° y
17°, establece los criterios, objetivos y funciones de la Educacion Superior No Uni-
versitaria;

Que mediante Resolucién ME N° 400/01 se aprobd la Normativa Provincial de
Tecnicaturas Superiores;

Que el Instituto Superior de Formacién Docente Artistica N° 805 de Trelew,
presentd la carrera de “Tecnicatura Superior en Periodismo”,

Que por Disposicion N° 06-03 de la entonces Direccion General de Educacion
Superior, Capacitacion y Formacién Docente, se autorizé la implementacion de la
mencionada Tecnicatura en el Instituto Superior de Formacion Docente Artistica N°
805 de Trelew;

Que debe exceptuarse el presente tramite del criterio de irretroactividad por
aplicacion del Articulo 32°, Punto 3 del Decreto Ley N° 920;

Que es facultad de la Sefiora Ministro de Educacion resolver al respecto;

POR ELLO:

LA MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:
Articulo 1°) EXCEPTUAR el presente tramite del criterio de irretroactividad, por
aplicacion del Articulo 32°, Punto 3 del Decreto Ley N° 920.
Articulo 2°) RATIFICAR la Disposicion N° 06/03 de la entonces Direccién General
de Educacion Superior, Capacitacion y Formacién Docente Inicial, me-
diante la cual se autorizd la implementacion de la carrera de “Tecnicatura Superior
en Periodismo”.
Articulo 3°) APROBAR el Disefio Curricular de la “Tecnicatura Superior en Perio-
dismo”, presentado por el Instituto Superior de Formacién Docente Artis-
tica N° 805 de Trelew, detallado en el Anexo | (Hojas 1 a 19), que forma parte inte-
grante de la presente Resolucion.
Articulo 4°) AUTORIZAR la implementacion de la oferta mencionada en el Articulo
precedente, a partir del afio 2003 y por el término de una cohorte.
Articulo 5°) La presente Resolucion sera refrendada por el Sefior Subsecretario
de Coordinacion Técnica Operativa de Instituciones Educativas y Super-
vision,
Articulo 6°) REGISTRESE, tome conocimiento Direccion General de Educacion
Superior y Formacion Docente Inicial, por Departamento Registro y Veri-
ficaciones remitase copia al Departamento Titulos, Legalizaciones y Equivalencias, a
la Subsecretaria de Planeamiento, Gestidn y Evaluacion de la Calidad Educativa, al
Instituto Superior de Formacion Docente Artistica N° 805 de Trelew y cumplido,
ARCHIVESE.
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surgen de la evolucion de la persona y de la sociedad, previendo eficiencia, calidad v
actualizacion constantes”; Art. 117 (Politica educativa): “Compete al Estado (...)
promover el acceso de todos los habitantes a las diversas instancias educativas y su
permanencia en ellas, en procura de mejores niveles de vida" ; y Art. 121: “El Estado
promueve la ciencia y la tecnologia como condiciones de! desarrollo humano y del
mejoramiento de la calidad de vida de todos los habitantes, asegurando que sus
beneficios se incorporen al sistema educativo”.

propuesta {as siguientes circunstancias:

ANEXO |

En este contexto, se han tenido en cuenta para la formulacion de la presente

La demanda excedente de la Carrera de Locutor Nacional puesta en marcha
conjuntamente por el Instituto Superior de Ensefianza Radiofénica (ISER) vy este;
Instituto N°® 805, tanto en su primer afio de implementacion (2001) como en el
segundo (2002). Por razones académicas, el cupo admitido fue muy inferior al
numero de postulantes que, con manifiesta vocacién periodistica, no pudieron
cursar estudios superiores.

Frecuentemente, en la secretaria de este Instituto se reciben consultas sobre Ia
existencia o proxima apertura de carreras vinculadas con la capacitacién superiof
en materia periodistica.

No existe en la actualidad ninguna carrera, oficial o privada, en la Zona Noreste del
Chubut, que cubra fas necesidades de capacitacidon superior, perfeccionamiento o
actualizacidn en materia de periodismo.

Por razones que son de dominio publico, la mayoria de los jévenes que egresan del
nivel Polimodal con vocacion periodistica, tienen escasas posibilidades de cursan’
carreras especificas en nuestra zona, ya que las universidades e institutos
superiores que las ofrecen se encuentran emplazados en centros académicos muy
distantes. La carrera vigente en la Universidad Nacional de la Patagonia se cursa
en Comodoro Rivadavia y posee un objetivo académico mas amplio y tedrico, ya
que se trata de una Licenciatura en Comunicacidn Social. No se forma alli
especificamente a técnicos especializados en periodismo, sino a comunicadores
sociales. ,

Por otra parte, existen numerosos jOvenes mayores de edad que habiendo cursado
oportunamente la ensefianza media, poseen vocacion periodistica y actualmente
trabajan en medios privados o en departamentos de prensa del gobierno o de
ONG. Su logica aspiracion es capacitarse, superando sus saberes empiricos con
una adecuada, sistematica y metdédica formacion académica.

En las Oltimas décadas se ha tomado conciencia de que el periodismo no es una
profesion exclusiva para hombres. Excelentes periodistas mujeres han surgido asi
de las universidades oficiales y privadas, ocupando cargos de relevancia tanto en
medios graficos o electronicos, como asimismo en organismos gubernamentales y| -
organizaciones intermedias. En nuestra zona existen quienes anhelan sumarse a la
actividad periodistica, aportando su particular potencial en enfoques
comunicacionales que hasta la fecha no han sido abordados por los exponentes del
sexo masculino.

Es notoria también la inquietud de muchos profesionales, empresarios,
comerciantes, prestadores de diversos servicios que en estos ultimos tiempos han
comprendido que, de manera conexa a sus actividades productivas o laborales,
necesitan una apropiada formacién en materia periodistica, con el objeto de
insertarse en |la arrolladora corriente del “cuarto poder’ y aprovechar [as ventajas
que da el conocimiento de |a produccion y difusion de mensajes en tiempo y forma.
Desde otra perspectiva, lamentable pero cierta, se cbserva la “legion” de jovenes
que por diversas razones que son publicas y notorias han quedado excluidos de las
aulas universitarias. Cuestiones economicas o sociales, de distancia o familiares,
han provocado la frustracién de estudiantes que cursaban carreras ‘“liberales”
(abogacia, medicina, ingenieria, arquitectura, etc.) en los grandes centros urbanos.
Una carrera corta, practica, de miltiples proyecciones, como la TSP puede resolver
subsidiariamente sus apetencias de obtener una formacidn superior.
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ANEXO |

Cabe agregar también a la demanda, la existencia en la zona de trabajadores
vinculados con imprentas, editoriales, sindicatos, agencias de . publicidad,
productoras de programas radiales y de televisidn, organizaciones de ventas de

productos culturales (libros, cursos a distancia para docentes, etc.) que se
muestran de forma manifiesta interesados en el periodismo.

/| Amplia cobertura

El area de cobertura de la TSP abarca no sélo la ciudad de Trelew sino que
comprende a los demas centros urbanos del valle (Rawson, Gaiman y Dolavon) v
Puerto Madryn. Asimismo, es extensiva para interesados domiciliados en
localidades del Interior conectados con las mencionadas poblaciones. Mas atn, por
las caracteristicas propias de Trelew, con tradicion pionera en materia de cultura y
educacién, habida cuenta que se realizan constantemente acontecimientos
artisticos, literarios y cientlficos de relevancia internacional, nacional y regional (
binacional ), es posible que la oferta capte la atencion de jovenes de ambos sexos
del resto de la Patagonia.

Por otro lado, es justo resaltar la significacion y proyeccién regional que ha tenido y
tiene esta zona (Valle-Puerto Madryn) en la produccion de medios graficos de
caracter periodistico masivo y publicaciones culturales, como asimismo de medios
electronicos (radio y television). En efecto, importantes diarios, semanarios y
revistas de apariciébn mensual y bimensuai se han sucedido desde el ultimo tercio
del siglo XiX . “Y Brut”, “Ein Breiniad”, “Y Drafod”, entre los periddicos sefieros sin
frecuencia especificada; “La Cruz del Sur” (semanario); “El Heraldo” (diario), etc.,
hasta nuestros dias, en que circulan dos diarios de apreciable tiraje en Trelew y
diarios locales en Rawson y Puerto Madryn. “Chubut Fuerza Viva”, revista mensual
vinculada a Chubut en general pero de manera particular a la zona del Valle, esta
por cumplir treinta afios de vida. Ademas, dos periddicos aparecen regularmente en
Gaiman.

A ello hay que sumar los periddicos y revistas de reducido tiraje y caracter
eminentemente cultural que se han sucedido en esta Zona Noreste desde
principios del siglo XX (“Revista Mensual”, “Argentina Austral” - cuyo centro de
difusion, fue Trelew - ; periddico y luego revista “El Regional®, Gaiman, “Revista
Policial”, Rawson; “Revista Patagonica’, Puerto Madryn; revista “Resurgir
Patagonico”, Trelew; semanario “Impacto”, Puerto Madryn; semanario “Provincia”,
Rawson; revista “Patagonia Cero”, Trelew; revista “Camwy”, Gaiman; revistas
“Trelew” y “Autosport”, Trelew; revista “Correo del Chubut”, Rawson: revista “Agro
Patagonia”, Trelew; revista “Contacto Cooperativo”, Puerto Madryn; revista “El
Consultor Util", Trelew; semanario “El Informador®’, Trelew, semanario °El
Informador Capitalino, Rawson; revista “Bardas”, Trelew; revista “Temas del
Chubut”, Puerto Madryn; mensuario “La Pagina”, Trelew ; y revista “La oveja
negra”, Trelew). En distintas épocas y con la colaboracidon de destacados
periodistas, escritores y artistas plasticos, las mencionadas publicaciones han
abarcado el historial politico, social, econdmico, turistico y, en general, cultural del
Chubut. Paralelamente, este “corpus” de impresas ha coadyuvado a la formacion
de generaciones de comunicadores sociales.

A partir de la década de los afios ‘60 del pasado siglo, la zona Noreste del Chubut
conté con importantes medios electrénicos. LU 20, Radio “Chubut’” de Trelew
inaugurada el 10 de noviembre de 1963, cuya potencia ha logrado que sus
transmisiones lleguen hasta los mas alejados rincones de la provincia v,
trascendiéndola, de la Patagonia Central y Sur. LU 17, Radio “Golfo Nuevo" de
Puerto Madryn, puesta en el aire el 28 de julio de 1963. Canal 3 de Televisidn
(circuito cerrado) de Trelew, con filial en Rawson, cuya sefial permanente se
comenzd a propagar el 12 de octubre de 1964. Canal 7 de Rawson y su red de
repetidoras en todo el interior de la provincia, inaugurado el 15 de septiembre de
1975.
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« Posteriormente, en la década del ‘80, se sumaron Canal 8 de Puerto Madryn
(cable) y desde los afios '90 una nutrida cantidad de emisoras de radiofonia FM (

\ frecuencia modulada ) ocupan las distintas posiciones del dial en Trelew, Rawson,

:| Puerto Madryn y Gaiman. Ultimamente, se acopld en Trelew una nueva

) radioemisora AM (amplitud modulada).

» Programas radiales y televisivos de nuestra provincia han merecido en reiteradas
oportunidades calificados premios nacionales (“Martin Fierro”, “Santa Clara de
Asis”, etc.) _

o Sefialar la tradicion de los Eistedvod, los concursos y festivales internacionales de
coros, congresos y foros universitarios de numerosas disciplinas, etc. significaria
hacer referencia a solo una parte del movimiento llevado a cabo en la zona en el
ultimo cuarto de siglo.

¢ También son numerosas las entidades intermedias, asociaciones gremiales
empresarias y de trabajadores, instituciones de bien publico y, en general,
organizaciones gubernamentales que requieren frecuentemente el servicio de
periodistas para la redaccion de publicaciones eventuales, prospectos, gacetillas de
prensa, elaboracion de notas destinadas a organos especializados de circulacion
regional o nacional, produccion de espacios radiales y televisivos, etc. Del mismo
modo, su cooperacion rentada es Util en caso de la redaccidon de materiales
informativos para sitios, portales o paginas de Internet.

« Son numerosos también los docentes, intelectuales, artistas, politicos, animadores
socioculturales, gestores de iniciativas comunitarias, referentes de entidades de
bien pablico, asaciaciones vecinales, etc. que suefian con un medio de difusién
“propio”. O, por lo menos, con una pagina o un microprograma radial o televisivo
que difunda sus mensajes. Pero ;qué saberes los habilitan?

Vigencia del periodismo

En virtud de haber tomado conciencia tanto actores del Estado como de la
sociedad acerca de la capital importancia de la informacién pablica y, en general, de
la comunicacién social, el periodismo ha cobrado en los Ultimos afios una dimensién
inusitada. Su aplicacién en los dmbitos del ciberespacio (Internet, Intranet y otras
redes informaticas); produccion de graficos (infografias) para TV, videos-educativos y
documentales cientificos o artisticos; ofertas y presentaciones empresarias e
institucionales tendentes a la aprobacién de proyectos nacionales e internacionales o
a la conquista de nuevos mercados; la elaboracién de publicaciones del tipo “Organ
House", boletines de comunicacion interempresaria o intrainstitucional, renuevan y
multiplican exponencialmente las posibilidades del antiguo oficio de “los hombres de
prensa’. A este incompleto catalogo de ubicaciones laborales, puede agregarse el rol
que el periodista tiene reservado en materia de redaccién de gacetillas, informes,
folleteria y publicaciones en los organismos estatales provinciales de los tres poderes,
municipios, entes autarquicos y descentralizados, empresas estatales, sociedades
mixtas, etc. Aparte de la mas variada gama de produccién de mensajes a través de la
radio, la television, la publicidad y propaganda difundidas por medio de las video
caseteras instaladas en los dmnibus de larga distancia , Internet, etc. La jerarquia
cultural e informativa de la zona ha sido advertida desde la restauraciéon de la
democracia por medios metropolitanos y agencias informativas, como asimismo por]
diarios de otras ciudades patagénicas que han destacado corresponsales ©
colaboradores permanentes con el objeto de cubrir de forma competente los
numerosos acontecimientos tradicionales o eventuales que se desarrollan en nuestra
zona. Con sentido futurista (pero verasimil) se advierte un porvenir promisorio para los
jovenes en el diario electronico (de inminente difusion) y espacios informaticos vy
multimediaticos en plena época de experimentacion.

Nuestros jovenes necesitan, pues, de una formacion adecuada para acceder a la
oportunidad de insertarse en este mundo medidtico en constante expansion.
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ANEXOQO |

2. OBJETIVOS

La Tecnicatura Superior en Periodismo (TSP) persigue los siguientes objetivos:

/| 2.1.: Facilitar a los habitantes de la zona Noreste de la Provincia del Chubut (Valle y

Puerto Madryn), del Interior de la misma y, por extensién, a todos los jovenes de
resto de la Regién Patagonia, una carrera corta, esencialmente practica perg
suficientemente competente en contenidos disciplinares cientificos, estéticos
técnicos, que les abra las puertas de multiples posibilidades laborales, de autogestion
empresaria (PyMes y microempresas familiares), de insercion en organismos
estatales y organizaciones no gubernamentales.

2.2.: Articular en la base la completa acreditacion de la ensefianza Polimodal y en i3
cuspide el acceso a licenciaturas de Comunicacién Social (Orientacion Periodismo) G
licenciaturas de Periodismo pertenecientes a universidades nacionales o provinciales
oficiales o privadas.

2.3.: Asegurar desde la cursada del primer afio, que incluye talleres anuales, y un
sistema de pasantias en tercer afio, una estrecha vinculacion con las practicas
productivas, a fin de posibilitar un conocimiento palpable de las realidades del oficio y
su aplicacion en los emprendimientos socioecondmicos de la comunidad.

Tal capacidad de asimilacion del alumno al medio productivo debera ser demostrada
al término de la cursada con la presentacion y defensa académica de un Proyectq
Final.

2.4.: Aprovechar al maximo los recursos humanos con vocacion periedistica a fin de
impartir una formacién superior tedrico-practica idonea y actualizada, con el objeto de
volcar a la sociedad, mas que técnicos, personas capacitadas para abrir nuevos
espacios de comunicacidén social, forjar fuentes de trabajo a traves de PyMEs|
cooperativas, talleres barriales de capacitacion, seminarios de perfeccionamiento en
entidades intermedias, realizacion de mditiples iniciativas comunitarias, acciones de
extension en establecimientos educacionales, programas de publicaciones populares
relacionadas con la prevencién y proteccion de la salud, difusion de practicas
productivas familiares o vecinales, intercambio de bienes, prédica de la solidaridad
mutua cooperacion, etc. Como asi también la formacién de hemerotecas y servicios
de prensa vocacionales vinculados con la red de medios profesionales, organos
informativos artesanales tendentes a difundir las oportunidades que se brindan g
trabajadores, técnicos , idéneos, micro emprendedores, etc., que no tienen dinero n
tiempo para leer los diarios.

2.5. Cooperar con los municipios del Valle y Puerto Madryn y comunas del Interior, en
todo lo que se refiera a difusién de sus politicas, planes y programas de obras
servicios y acciones comunitarias, aportando técnicos superiores capaces ds
interpretar dichos instrumentos e implementar en tiempo y forma la redaccion de
gacetillas, notas periodisticas, documentos y publicaciones con nivel de calidad
profesional. .
2.6. De modo analogo, cooperar con el Gobierno de la Provincia del Chubut y sus
poderes, en la dotacion de recursos humanos eficientes, al formar técnicos superiores
debidamente capacitados para realizar diversas tareas de prensa y difusion
gacetillas, boletines informativos, rutinas diarias, notas institucionales, resimenes de
gestion, resefias de giras de las cabezas de los poderes, publicaciones, sintesis de
contenido de los medios graficos, etc. Y, paralela o simultaéneamente, productos
informativos o de propaganda institucional destinados a radio, television e Internet.
2.7.Propender al logro, a través de un programa de visitas, practicas frecuentes y
pasantias, de una permanente correlacion entre el sistema educativo y los medios de
comunicacién, empresas e instituciones privadas en cuyo seno se realicen actividades
académicas con pleno apoyo de los actores del proceso productivo real. El traspasd
de experiencias “in situ” (redacciones de diarios, estudios de radio, sets de television,
talleres graficos, gabinetes de disefio, salas de computacion, etc. ) sera vital para F
cristalizacion de conocimientos tedricos y técnicos de los alumnos, en su transito pof
los distintos escalones de la curricula.
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De este modo, se responde a lo que estipula el Anexo 1 de la Resolucién ME
400/01, en lo que se refiere a la caracterizacion de la formacion profesional tenienda

: en cuenta tres aspectos fundamentales: dinamismo, participacién y adaptacion. Se
| adecua también a los principios orientadores:
| * Respuesta a demandas actuales y potenciales.

» Empleabilidad para areas ocupacionales definidas en términos de familias
profesionales (periodista, empresario de medios, cooperativista laboral, proveedor
de servicios mediaticos, etc.)

e Respeto por las vocaciones y/o necesidades de los sujetos cognoscentes, asf
como de su entorno.

Articulacion con la produccion y el trabajo

Conforme a la definicion de Tecnicatura, la presente propuesta es justamente
una “oferta que implica la calificacién de nivel superior no universitaria, que articula
fundamentos y saberes técnicos relacionando formacion, trabajo e insercion en el
campo laboral”. { Res.400-Anexo 1- punto 2}

La propuesta del Instituto N° 805 cumple con los objetivos de la formacion
técnica superior:

a) Proporcionar preparacién de caracter instrumental en las areas humanisticas,
sociales, técnico-profesional, vinculadas a la vida cultural y productiva, local Yy
regional. _
b) Atender a las expectativas y demandas de la poblacién como a los requerimientos
del sistema cultural y de la estructura productiva y de servicios.

¢) Asegurar la articulacién del Trayecto Técnico Profesional (TTP) de la Educacion
Polimodal orientado hacia la Comunicacién (Sociedad y Medios) con la Tecnicatura
Superior de Periodismo (TSP }, como pilar sustentador de la formacion permanents
de recursos humanos.

d) Desarrollar acuerdos y proyectos con otras instituciones educativas, empresarias y
organismos gubernamentales que permitan fortalecer las experiencias formativas ¥
potenciar las articulaciones con el mundo del trabajo y la produccion.

La TSP se encuadra en el tipo de formacion que, si bien posee un objeto
especifico, ofrece “un abanico de aplicaciones lo suficientemente amplio como para
no depender de una (nica actividad econdémica”. En cuanto al esquema de relacion
laboral de la TSP, su configuracién curricular le permitira al graduado desempefarse
en las cuatro modalidades de vinculacidn con la produccién de bienes o de servicios:
auténomo, empleado con relacion de dependencia, con contrato eventual de servicios
y empresario de PyMEs.

Por ofra parte, los contenidos actitudinales implicitos en la implementacion de
la curricula estan orientados a formar un Técnico con atributos suficientes, que lo
faculten a promover todo tipo de emprendimientos productivos e iniciativas de
autogestion comunicacional y recursos intelectuales y propios del oficio que le abran
inéditas perspectivas en el campo profesional al que consagre sus esfuerzos.

3. ESTRUCTURA CURRICULAR

La presente propuesta de Tecnicatura Superior en Periodismo (TSP) se ha
pensando en la posibilidad de articulacion con la Licenciatura de Comunicacion Socia
de la Universidad Nacional de la Plata en la orientacién Periodismo, por tanto las
materias que componen el Plan de Estudios, son equivalentes al cursado de los tres
primeros afos de dicha carrera.
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"~ PRIMER ANO

MATERIAS CURSADA |H/
01 |Taller de Produccién Grafica | anual g
02 |Taller de Comprension y Produccion de Textos anual 4
03 |Taller de Produccién Radiofénica anual 4
04 |Taller de Produccion Audiovisual | anual 4
05 jInglés | anual 2
06 |Teorias y Analisis de la Comunicacion cuatrimestral | 4
07 {Metodologia y técnicas de la Investigaciéon Social| cuatrimestral | 2
08 |Opinién Pablica cuatrimestral | 2
09 |Sociologia cuatrimestral D)
10 |Historia Argentina Contemporanea cuatrimestral | 2
11 | Antropologia Social y Cultural cuatrimestral | 2
12 |Economia Politica cuatrimestral | 2

TOTAL DE HORAS DE CATEDRA (semanales): 28
TOTAL DE HORAS RELOJ ANUAL :597

SEGUNDO ANO
13 |Taller de Produccion Grafica li ' anual 6
14 | Taller de Produccion Audiovisual Il anual 4
15 |Taller de Periodismo de Investigacion anual 4
16 |Ingles i cuatrimestral | 2
17 |Taller de Insercidn del Periodismo en el sistema anual 4
productivo
18 |Historia de las ideas y los procesos politicos y cuatrimestral | 4
sociales :
19 Historia del periodismo cuatrimestral
20 |Psicologia Social Cuatrimestral
21 |Derechos y garantias en la Constitucion cuatrimestral
Nacional y Legislacion Argentina
22 |Instituciones Politicas y Sociales argentinas cuatrimestral
23 |Introduccion a la Mercadotecnia .| cuatrimestral

TOTAL DE HORAS CATEDRA (semanales): 28
TOTAL DE HORAS RELOJ ANUAL 597
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TERCER ANO

24 | Talter de Produccion Grafica Il * _ anual 6
25 (Taller de Produccion Audiovisual IIf * anual .| 6
26 |Inglés Il | ' ‘cuatrimestral | 4°
27 |Taller de insercién del periodismo en los anual 4

sistemas institucionales gubernamentales y no ‘

gubernamentales ’ il '
28 | Taller de Especialidades del Penodlsmo Gréafico anual 6
29 (Portugués cuatrimestral | 4
30 |Etica profesional cuatrimestral| 2
31 |Derecho de la Informacion cuatrimestral| 2
32 |Propaganda Institucional Cd ‘| cuatrimestral | 2
33 |Introduccién al conocimiento de la realldad | cuatrimestral | 2

regional: Latinoamericana y MERCOSUR

TOTAL DE HORAS CATEDRA (semanales): 30
TOTAL DE HORAS RELOJ ANUAL: 640

CARGA HORARIA TOTAL DE LA TECNICATURA: 1834‘:HORAS RELOJ.

* Los talleres correspondientes a i1l afio deberan realizarse en funcién de un régimen| .
de practicas y/o pasantias a desarrollarse en medios de difusion, empresas ol .
instituciones estatales o no gubernamentales.

i

4. REGIMEN DEL CURSADO, PROMOCION Y ACREDITACI"(')N
4.1.- De la asistencia:

a) Ei sistema de la cursada es Presencial, en todas las materias y talleres.
b) Para mantener la regularidad, los alumnos deberan asistir.al 75% de las clases por
cada periodo lectivo y materia, porcentaje, que se debera verificar en cada
cuatrimestre.

c) Los porcentajes se calculan en funcién del cémputo de clases previstas en cada
cuatrimestre.

4.2. De |as calificaciones y examenes:

a) Los alumnos deben aprobar las cursadas de todas las materias las cuales se
califican con: Aprobado ¢ Desaprobado.

b) Todas las materias a partir de su aprobacion, se promocnonan mediante exdmenes
finales ante un tribunal integrado por el responsable de la materia y dos docentes mas
del Instituto.

c¢) Los alumnos que aprueben las cursadas podran rendtr examenes f'nales en los fres
turnos subsiguientes a la finalizacion de las mismas. De no aprobar en el primer turno
tienen dos oportunidades mas; de no aprobar en el segundo turno tiene una
oportunidad mas y de no aprobar en el tercer turno debera inscribirse para recursar la
materia en el ciclo lectivo siguiente, o aprobarla segin las normas vigentes en el
Instituto para la carrera.

d) Para estar en condiciones de rendir exdmenes finales se deberan aprobar las
materias cursadas y los finales de las materias correlativas anteriores. Hasta tanto no

_|se cumplimente este punto, no podran rendir finales de Ias materias cursadas y

aprobadas que sean correlativas.
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\ |e) Los examenes se califican de 1 a 10. Menos de cuatro (4) es reprobado.
- *\|f) Los examenes se rendiran en las fechas que el calendario académico de la
>, institucion lo disponga

)6. PROYECTO FINAL

Bajo la tutoria del coordinador de la carrera o de un profesor a eleccion entre
los docentes del Instituto, el alumno debera desarrollar un Proyecto Final en torno a
un contenido curricular, desde una perspectiva original y creativa, una vez aprobada
la cursada completa de la Tecnicatura y no adeudando ningln examen: final de las
materias y talleres. El plazo para la finalizacion del Proyecto Final es del cuatrimestre
siguiente a la finalizacién de la promocion de todas las materias y talleres.

El Proyecto Final ser4 sometido a la evaluacién y acreditacién de un tribunal
docente compuesto por tres profesores, incluyendo al tutor.

El alumno tendré el derecho y el deber de defender dicho trabajo ante un
tribunal “ad hoc” en instancia oral. La aprobacién del proyecto final sera requisito para
la obtencién del titulo de Técnico Superior en Periodismo (TSP).

6. PROPUESTA DE CONTENIDOS
PRIMER ANO

01-Taller de Produccion Grafica |: Introduccion al periodismo grafico. Ef lenguaje|
grafico. Planificacién, produccién, evaluacion, redaccion y disefio visual de la
informacién. Problemas del periodismo grafico desde la perspectiva del proceso de
produccion informativa. Organizacion de un diario. Como funciona una Redaccion y
quiénes la integran. Distribucién de roles y tareas. Etapas en el trabajo. Fuentes de
informaciéon, metodologia y técnicas para obtenerlas. Pasos de la indagacion
periodistica: observacién y constatacion directa de los hechos; testimonios, acopio de
documentacion y “chequeo” de la informacion.

02-Taller de Comprensién y Produccién de textos : Oralidad y escritura. Texto y
paratexto.  Propiedades textuales: superestructuras, = macroestructuras Yy
microestructuras. La escritura: nociones sobre su evolucion. Estrategias de
comprension lectora y de escritura. Competencias. Enunciacién y enunciado.
Funciones de los tipos textuales. Discursos ficcionales y no ficcionales con referencias
a textos narrativos, descriptivos y expositivos. Normativas. Caracterizacion de! texto
informativo. Ejemplos.

03-Taller de Produccion Radiofénica: Problematica y particularidades del medio
radial. Su caracter prospectivo. Nociones sobre tecnologia radiofénica. Breva resefia
de su evolucion técnica y periodistica. Composicion de textos radiofénicos a partir de
condiciones y posibilidades ofrecidas por el medio. Formas de textualidad y de
recursos linglisticos en general aplicados a la prensa oral. El papel cultural y
educativo de la radiofonia. Lenguaje radial, su relacién con otros medios de
comunicacion masiva. Panorama general de la radiofonia en la Argentina. Discurso
radial: concepto, perspectivas comunicacionales. Principales criterios en la realizacion
de programas de radio; etapas de la produccién y clasificacion de géneros y formatos.
El comentario. La informacion radial. Guién radiofénico.

Practica integral de produccion de formatos radiales vinculados con los distintos
subgeneros periodisticos.

04-Taller de Producciéon Audiovisual I: Fundamentos y génesis de la imagen
audiovisual. Del lconoscopio a la imagen digital: procesos y productos. Introduccion a
la tecnologia: grabacion electrénica y fotoquimica de la imagen. Normas y sistemas.
"|Aspectos tecno-discursivos. La Luz: naturaleza, fuentes luminosas y técnicas de
iluminacion. Comunicacidn audiovisual: soportes, tecnologias y contexto; distribucion
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y recepcién. Lenguaje audiovisual: campos, continuidades. Organizacion de los

@Ratos. Géneros, formas y espacios.
- 4

I

Al
‘ 65% Inglés | : Nociones gramaticales basicas acerca del inglés hablado en los
\U.U. de Norteamérica. Giros idiomaticos de uso corriente en el lenguaje
paripdistico de interés general. El sistema de contracciones, abreviaturas y siglas
propias de los codigos comunicacionales de los medios masivos. Lectura vy
comprension de textos tipicos de la prensa norteamericana. El lenguaje periodistico
Risado por las agencias de informaciones de E.E.U.U. y los servicios.de prensa de las
fedes televisivas de transmision y recepcion intercontinental. Explicacion elemental de
sociolectos, cronolectos e idiolectos de uso habitual en los medios de comunicacion

graficos y electronicos anglonorteamericanos.

06- Teorias y Analisis de la Comunicacién: Las distintas perspectivas en la
investigacion de la comunicacion. Contexto de produccién y ldgica interna. Objeto,
teoria y método de la comunicacién. Hitos fundamentales en la constitucion del
campo. La “Comunication Research”. La Escuela de Frankfurt. Los “Cultural Studies”.
Las tendencias actuales. Particularidades de los enfoques comunicacionales
latinoamericanos. Problemas que atraviesan los distintos campos téoricos.
Problematica de la insercion de Internet en el mundo de la comunicacion. Analisis:
estrategias de relacion y definicidn de prioridades informativas. Lectura critica de
medios. Tratamiento de la informacién: sistemas de analisis y sintesis. La incidencia
de los factores de poder en la prensa gréafica y electrénica de divulgacién masiva.

07- Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social: El conocimiento como
forma de produccion. Ciencia y Epistemologia. Metodologia. Corrientes de
investigacion en ciencias sociales. Paradigmas. Teoria, hipétesis, conceptos,
variables, indicadores e indices. Técnicas cuantitativas y cualitativas. Técnicas mixtas.
Investigacidon en comunicacion social y practicas comunitarias: sus modelos. Procesos
de investigacion. '

Internet como instrumento Gtil para la investigacion social. Los métodos y técnicas
mas apropiados para la investigacion periodistica. Modelos y ejemplos.

08- Opinion Publica: Concepto. Teorias de la opinién publica. Opinidén publica e
interdisciplinariedad. Opinidn publica argentina. Opinidn piblica y sistemas politicos.
Sociologia y marketing politico. Opinién publica y procesos electorales. Técnicas de
medicién de la opinién publica. La opinién pUblica canalizada a través de Internet: su
problematicidad. La comunicacién “interactiva” como nueva expresién de la opinién
publica.

09- Sociologia: Ei oficio de sociélogo. Teoria sociologica. Ciencias sociales y
Epistemologia. Teoria socioldgica e ideologia. Teoria socio-metodolégica de
investigacion. Unidad y sustancialidad de Individuo, Cultura y Sociedad. Regiones y
niveles de lo social. Clases sociales. Estructura social. Roles sociales, practicas
sociales, proyectos sociales. Otras formas de agregacion social. £l orden y el
conflicto. Poder e ideologia en la sociedad civil, aparatos institucionales. Cambio
social y movimientos sociales. Nacion, imperialismo, dependencia, globalizacion
desigual y colonialismo interno. Panorama de la Sociologia en nuestros dias.
Introduccién al pensamiento politico y social argentino.

10- Historia' Argentina Contemporanea: E! régimen conservador 1880-1916:
surgimiento de la Argentina moderna. Cambios en la estructura productiva. La
inmigracion. Los gobiernos radicales: 1916-1930. El fin de la expansion agricola.
Avance y consolidacion de los sectores medios. Restauracién conservadora 1930-
1943. Consecuencias de la Segunda Guerra Mundial. Las migraciones internas. El
peronismo: 1943-1955. Industria y Estado. El movimiento obrero. La resistencia
peronista. £l desarrollismo. Movimientos ideoldgicos surgidos en /a década de! 61
Gobiernos de facto e interrupciones de la continuidad constitucional. La reafirmacic
de la soberania nacional sobre las Islas Malvinas y Otras ' ' s
posesiones argentinas en los

10




Republica Argentina
OVINCIA DEL CHUBUT
inisterio de Educacién

ANEXO |

mares y tierras australes. Gobiernos constitucionales a partir de la restauracion de |a
democracia en 1983. |

‘§§¢11- Antropologia Social y Cultural: La Antropologia como disciplina cientifica.
#Contextualizacién historica. Campo y objeto. Caracteristicas y aportes del campo
lantropolégico. La Antropologia como medio de explicacién de la diversidad humana:
fcentralidad del concepto de cultura. La construccion del “otro” : analisis del prejuicio y
jlotras practicas de discriminacion. Comunicacion y cultura: enfoques antropolégicos.
Produccion y reproduccion social: formas complejas de integracién 'y diferenciacion.
Orden social, cultura y relaciones de poder. Los estudios antropologicos en
Latinoamérica y en nuestro pais.

12- Economia Politica: Fundamentos de la racionalidad econémica segun el
desarrollo historico de los sistemnas sociales. Importancia del método econémico y su
diferente significacién segin las teorias fundadoras de la ciencia. La Economia
Politica como ciencia social. Politica economica, estructuracién de! poder politico y
sistemas sociales. El enfoque de los paises subdesarrollados. El desarrollo como
plexo tedrico particular y su relacion con la estructuracién histérica de un sistema
mundial de relaciones de intercambio y flujo de capitales. Latinoamérica y el trabajo
de sus economistas. Globalizacién econdmica. Los fendmenos de la inflacion vy la
recesion. El ajuste neoliberal. EI MERCOSUR desde el enfoque vigente de la
Economia Politica.

SEGUNDO ANO

13- Taller de Producciéon Grafica Il: Los géneros informativos. Periodismo de
opinion. Editorial, columna, nota firmada, carta del lector, etc. Ment de estilos y
tecnicas. Diferentes formatos. La entrevista: estructura comunicacional, pragmatica y
técnica. La revista de informacién e interés general y la revista especializada. La
revista popular. Disefio y diagramacién de diarios, periédicos y revistas. Los medios
comunitarios. ‘

El periodismo en Internet. Los programas clasicos de diagramacion y disefio.
Introduccion al “diario electrénico”.

14-Taller de Produccion Audiovisual Il: La imagen audiovisual: medios y
mediaciones. Las estrategias de comunicacion televisiva en sus distintos niveles.
Caracteristicas constitutivas y desarrollo sociohistérico de la televisién y el video:
saberes, roles y recursos profesionales. La producciéon audiovisual y las
especificidades de los géneros y formatos. Practica intensiva.

15- Taller de Periodismo de Investigacion: Protocolo de una investigacion. La
importancia de la localizacién del problema o incégnita que motoriza la pesquisa.
Comprobacién empirica. Los datos del sentido comin. Veracidad y verosimilitud.
Hipotesis: su definicion. Referentes, variables e indicadores. Condiciones suficientes,
contribuyentes y alternativas en hechos y protagonistas. Etapas de un proyecto de
investigacion periodistica. Observacién y busca de fuentes informativas documentales
y testimoniales. La entrevista en profundidad. Cotejo de fuentes, instrumentos y
testimonios. ‘

La superacion de los obstaculos epistemolégicos y epistemofilicos. .

Internet como instrumento de la investigacién periodistica. La importancia de la
investigacion en la prensa grafica y audiovisual de nuestros dias. Su relevancia en

) |Latinoamérica y en nuestro pais.

16- Inglés II: Formas coloquiales del inglés norteamericano. Modelos de formulacion
de entrevistas. Sistemas, estilos y lenguaje propio de la comunicacion periodistica en
contextos personalizados. Practicas de teleconferencias, ruedas de prensa y anuncios
oficiales. Lenguaje y otros codigos comunicacionales utilizados por los periodistas en
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tales ocasiones. El manual de estilo de las cadenas informativas y los servicios de
prensa de las redes internacionales de estaciones de television. Terminologia tipica
de los medios norteamericanos. Su diferencia con el inglés britanico. Lenguaje de usg

(\7- Taller de Insercion del Periodismo en el Sistema Productivo: El “Organ
jHouse” 0 medio interno de una empresa, asociacion gremial empresaria, federacion g
i confederacion. Técnicas de elaboracion y difusion de mensajes institucionales en e{
sector privado: campafias de prensa para crear, mantener 0 mejorar la imagen de un
determinado sector productivo, combatir una camparia difamatoria o perjudicial 9
lograr una ventajosa posicién dentro del mercado respectivo.
Redaccién de “literatura” periodistica para la confeccion de publicaciones “for export’
'y prospectos institucionales.
Elaboracién de notas, suplementos y “dossiers” empresarios destinados a su
insercion en medios graficos de distribucidn masiva o0 en periodicos y revistas
especializadas. '
Paralelamente, elaboracion de productos informativos destinados a medios radiales,
televisivos, exposiciones y ferias, congresos, convenciones y eventos, actividadeg
educativas y culturales, etc.

18- Historia de las Ideas y los Procesos Politicos y Sociales: Las revoluciones
liberales en los siglos XVII, XVIl y XIX. La llamada “revolucién industrial”. E
nacimiento del capitalismo. El imperialismo colonialista. La crisis del modelo
econdmico-politico liberal. El surgimiento del proletariado, el movimiento obrero y €
socialismo politico. Sus distintas variantes en Occidente y Oriente. El siglo XX y lasg
“guerras mundiales”. La definitiva caida de las tradicionales aristocracias europeas. L.a
revolucion soviética y sus proyecciones en los denominados paises del “Tercer
mundo”’. La formacién de los dos grandes bloques politicos antagdnicos: Este ¥
Qeste, EEUU de Norteamérica y la URSS. El “telon de hierro” y el Muro de Berlin. L4
Otan y el Pacto de Varsovia. Una nueva division estratégica: paises centrales y
paises periféricos. La antinomia Norte-Sur: el hemisferio de la riqueza frente a
hemisferio de la pobreza y la miseria. La “Geopolitica del hambre”. La Doctrina Socia
de la Iglesia y la teologia del Tercermundismo. La vision ecuménica de los nuevosg
Papas: el Concilio “Vaticano 1I”. La constitucién de los grandes bloques de paises (
Union Europea, Comunidad Econdmica de Paises Arabes, Nafta, Mercosur, etc. ) trag
intereses econdmicos, sociales y politicos. La caida del Muro de Berlin, metafora de
derrumbe del comunismo pansoviético. La globalizacion econdmica y el avance de
hambre, la desocupacién y las enfermedades sociales en el “mundo” habitado poj
millones de excluidos y marginados. La posicion de Argentina en el mundg
contemporaneo. El Mercosur como una de las proyecciones de las ideaﬁ
continentalistas de Bolivar y San Martin.

19- Historia del periodismo: La invencién de la escritura. Los "medios” de |3
Antigiiedad. Los copistas de la Edad Media. Los xildgrafos, pioneros de I3
reproduccién grafica. La memorable irrupcion de la imprenta de tipos moviles. L3
aparicion de la linotipia y la produccién de las primeras publicaciones periddicas. Lag
maquinas impresoras y la transformacion tecnolégica de la prensa.

Los grandes inventos de la Modernidad en materia de comunicaciones : la maquing
de vapor, el ferrocarril, el daguerrotipo (principio de la fotografia ), la pila de Voilta, Ig
electricidad, el telégrafo, el teléfono, el cine, la radiodifusion, la aviacion, la television
etc. El nacimiento del diario moderno. Matutino y vespertino.

El magazine y la revista moderna de circulacion masiva.

La radiofonia. Las grandes agencias noticiosas. El ‘periodismo cinematografico. La
television. Las transmisiones intercontinentales y las. comunicaciones satelitales. L3
radio FM y la television por cable. La revolucion ciberespacial e Internet: el periodismq:
interactivo. El pericdismo multimediatico del presente y los anticipos del futuro. E
diario electrénico y su programa de actualizacién permanente.




iblica Argentina
NCIA DEL CHUBUT

terio de Educacién

ANEXO |

0- Psicologia Social: Presupuestos fundamentales. Produccién de saberes.
erritorializaciones disciplinarias. Antinomia Individuo-Sociedad. Ei Psicoanalisis y su
‘construccion del sujeto. La constitucion del lazo social. La masa y el proceso de
entificacion. Comunicacion y construccion de identidades. La dimension
ciohistorica en la produccion de la subjetividad. El imaginario social y la génesis de
entido. El poder y las instituciones. Lo grupal: creacidn y repeticién. Problemaéticas
sicosociales contemporaneas. El impacto de Internet en la Psicologia Social.

'21- Derechos y Garantias en la Constitucién Nacional y legislacién argentina: su
ncorporacion en la Carta Magna originaria ( 1853-60 ), en la Constitucion de 1949, en
a Reforma de 1957 y en la de 1994. Derechos y garantias consagrados en la lltima
reforma. Los tratados internacionales que poseen jerarquia constitucional ( Art. 75,
nc. 22 ). La libertad de prensa en la Argentina desde Moreno a nuestros dias. Internet
y los derechos de expresién, prensa y propiedad intelectual. La libertad de prensa
ante otras garantias constitucionales primordiales. Precedentes jurisprudenciales.
Habeas Data.

22- Instituciones Politicas y Sociales argentinas: Evolucién del Estado nacional. El
precedente colonial. El Estado “unitario” de matriz liberal. Gérmenes del Estado
Federal. La concepcion liberal de la organizacion constitucional de la Confederacion
Argentina. El derecho de propiedad en la Carta Magna de 1853-60 y el Cédigo Civil
de Velez Sarsfield. La divisa “Gobernar es poblar” como premisa para el fomento de la
nmigracién y, a espaldas de ésta, la politica de exclusion de las comunidades
priginarias del pais. La “omisién” de los derechos politicos en las mandas
constitucionales hasta la Reforma de 1994. La conquista del voto universal, secreto y
pbligatorio. El fin de los gobiernos de elite. La lucha de los trabajadores desde las
postrimerias del siglo XIX y la reivindicacion de los derechos sociales a partir de su
ncorporacion en la Constitucion de 1949 y la insercion del art. 14 bis en la Reforma
de 1957. La reivindicacion e incorporacién de los derechos de la mujer a partir de la
nstitucion del voto femenino y su participacion en la vida civica y democrética de la
nacion. La reforma del Cadigo Civil mediante [a Ley 17.711 y la legislacion sobre los
derechos insoslayables del menor y la familia. El gradual reconocimiento de la
egislacion internacional sobre derechos humanos ( Pacto de San José de Costa Rica
y demas tratados con jerarquia constitucional ).

23- Introduccién a la Mercadotecnia: El hecho econdémico. ;Qué es el mercado ?
Como producir, para qué producir y para quién producir. Bienes econdmicos y bienes
ibres. Clasificacion de los bienes econdmicos. Valor de cambio y valor de uso.
Actividad econdmica y actividad social. El consumo. Las leyes de la oferta y la
demanda, factores. Los articulos perecederos. La produccion. Factores productivos.
El mercado. Tipos de mercado. El concepto de renta. El concepto de salario. Tipos de
salario. Capital e interés. El concepto de beneficio empresarial. El dinero. Clases de
dinero. Brevisima resefia de las teorias economicas. E| moderno concepto de
Mercadotecnia ( Marketing ).

Técnicas de investigacion de mercado ( universo estadistico, disefio de la muestra,
metodologia de encuestamiento, recoleccién de datos y verificacion de la validez de!
metodo empleado a la luz de los resultados, interpretacidn de los mismos, calculo
preciso de error estadistico y publicacién del mercadeo realizado. )

nternet en el campo de la Mercadotecnia.

TERCER ANO

24- Taller de Produccién Grafica [ll: Régimen de pasantias en medios graficos y
) pmpresas, organismos gubernamentales u organizaciones no gubernamentales.
Teoria y practica intensiva de Internet.

Su planificacion se efectuard oportunamente, celebrando previamente, en tiempo y
forma, los respectivos convenios ).

25- Taller de Produccion Audiovisual Il
Régimen de pasantias analogo al del taller precedente. Practica intensiva en medios
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electronicos e Internet.

¢ [26- Inglés lll: Practica conversacional simulando el desarrollo de entrevistas y ruedas
de prensa. :

Lectura y traduccién de textos periodisticos en lengua inglesa.

27- Taller de Insercion del Periodismo en los Sistemas Institucionales
Gubernamentales y no Gubernamentales: Pasantias en reparticiones estatales
provinciales y municipales y en distintos tipos de ONG. Se instruira al alumno acerca
de las modalidades tanto de la denominada “prensa oficial” como de la “prensa
institucional” caracteristica de las ONG. En cada caso, el docente del Taller debera
elaborar un “Manual de Estilo” referido a escritura periodistica con la colaboracion del
grupo-clase y la cooperacion de las autoridades competentes.

28- Taller de especialidades del periodismo grafico (deportes, noticias policiales y
judiciales, turismo, educacién, cultura y espectaculos, paginas para la mujer y el
hogar, arquitectura y decoracion, economia, agro-industria, comercio exterior, etc.)

Al comenzar el taller, cada alumno debera adoptar por una de las especialidades
previstas en la curricula. De acuerdo a su opcién debera realizar practicas en las
secciones correspondientes de los medios de la zona (Valle y Puerto Madryn). La
acreditacion del taller se efectuara a través de un trabajo practico final vinculado con
la especialidad escogida. Sera evaluado por el docente a cargo del taller y expertos
pertenecientes a los medios patrocinantes o participantes.

29- Portugués: Nociones gramaticales basicas acerca del portugués habiado en
Brasil. Pronunciacién y entonacion. El habla de Brasil: giros idiomaticos de uso ;
corriente en el lenguaje periodistico de interés general. El Iéxico propio de los codigos
comunicacionales de los medios masivos de comunicacion. Lectura y comprension de
textos. Registro y traduccidn de mensajes orales. Nociones sobre traduccion del
portugués al espariol.

30- Etica Profesional: La ética como presupuesto filosédfico del ejercicio de la
actividad profesional del periodista. La premisa de Aristoteles: “Amicus Platus sed -
magis amica veritas” (Soy amigo de Platén pero soy mas amigo de la verdad).
Deberes del periodista ante la comunidad de lectores. Obligacion etica de atenerse a
la verdad y nada mas que a la verdad. La disyuntiva clasica: dar prioridad a la justicia
o a la primicia informativa. ¢ El deber o el derecho del periodista a resguardar o revelar
la fuente de la informacién? Una disyuntiva juridica:¢qué es mas importante: el
derecho a difundir una informacién acerca de un personaje publico o el derecho a que
se resguarde su intimidad? Un problema de conciencia: ¢el periodista esta o no esta
obligado a cumplir una orden impartida por la patronal, si la considera refiida con sus
convicciones éticas? La obligacion ética y profesional de constatar la veracidad de g
una informacion, cuando existe el riesgo de poner en tela de juicio la conducta de una
persona de bien. Etica en Internet. Relacion de la Etica con la Moral; de la Etica con la o
Politica y de la Etica con el Derecho. X

31-Derecho de la Informacién. El célebre Art. 14 de la Constitucién Nacional: el
goce del derecho “de publicar sus ideas por la prensa sin censura previa’, equiparado
en la misma clausula al derecho “de usar y disponer de su propiedad”. Del decreto de
“Libertad de imprenta” redactado por Mariano Moreno en 1810 a la reivindicacion de
la libertad de expresién y de publicacién por parte de ia legistacion y jurisprudencia
argentina contemporaneas. Precauciones tendentes a resguardar la responsabilidad
penal y civil del periodista y del medio editor. Caracteristica y alcance del Art. 43 de la
Carta Magna que establece categdricamente: “No podra afectarse el secreto de las
fuentes de informacion periodistica”. Evolucidn de la jurisprudencia de la Corte
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, {Suprema de Justicia respecto a la colision de los derechos de la prensa con otros
B 1 iderechos de jerarquia constitucional. Caso tipico: derecho a informar vs. derecho a la
ilintimidad. Lo que la Doctrina dice al respecto. Precedentes jurisprudenciales.

! |32- Propaganda institucional: Estrategias, técnicas de elaboracién y de difusion del
discurso politico gubernamental. Disefio e implementacion en medios de alcance
masivo (diarios y revistas de distribucién nacional, red de emisoras radiales y canales
de television). Adecuacion a publicaciones especializadas sectoriales {(agro,
industrias, servicios, comercio exterior, comercializacion, etc.), cientificas, técnicas,
culturales, educativas, turisticas, deportivas, etc. Disefio y elaboracion de campaiias
relacionadas con temas de gran interés comunitario; salud, educacion, seguridad,
defensa civil, prevencion de accidentes y siniestros, proteccion de la nifiez y la
adolescencia, etc. Medicion y andlisis de resultados.

Produccion de mensajes y elaboracion de campafas institucionales de organismos no
gubernamentales, asociaciones profesionales de primer, segundo y tercer grados,
entidades gremiales de empresarios y de trabajadores, obras saciales, cooperativas,
fundaciones, etc. Estrategias de difusion y mediciébn y andlisis de resultados.
Produccidn de mensajes utilizando Internet.

33- Introduccién al conocimiento de la realidad regional: Latinoamérica y
Mercosur: La idea de la comunidad de naciones sudamericanas en el “Plan
Continental” de los lideres de la emancipacion: Miranda, Bolivar y San Martin. La
influencia de los intereses imperialistas de las potencias que disgregaron a los paises
del cono sur: Inglaterra, Francia y EEUU. de Norteamerica.

Nacimiento, apogeo y ocaso del Panamericanismo. La QOrganizacion de Estados
Americanos (OEA). La Asociacion Latinoamericana de Libre Comercio (ALALC) y la
Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI). La Comision Econdmica para
America Latina (CEPAL).

Los Tratados Intermnacionales firmados por nuestro pais que poseen jerarquia
internacional. La clausula constitucional que prevé y rige los procedimientos para la
firma de nuevos tratados internacionales {(Art. 75, inc. 24, CNRA). El Mercosur:
origenes, evolucion, vigencia y futuro.
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7. CORRELATIVIDADES

El regimen de correlatividades de talleres y asignaturas es el siguiente:

PRIMER ANO

Taller de Produccion Grafica |

Taller de Comprensién y Produccion de Textos

Taller de Produccidon Radiofdnica

Taller de Produccién Audiovisual |

Inglés |

Teorias y Analisis de la Comunicacién

Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social

Opinién Publica

Sociologia

Historia Argentina Contemporanea

Antropologia Social y Cultural

Economia Politica

SEGUNDO ANO i

13 |Taller de Produccion Gréfica Il 1,2,3y4
14 | Taller de. Produccién Audiovisual [t 1,2,3,4y6
15 | Taller de Periodismo de Investigacion ‘ 1,2,3,4,6,7y8
16 [Inglés I 5
17 | Taller de Insercion del Periodismo en el Sistema Productivo | 1,2,3,4,6,y7
18 |Historia de las Ideas y los Procesos Politicos y Sociales 8,9,10, 11y 12
19 | Historia del Periodismo 10
20 |Psicologia Social 6,7,8, 10y 11
21 | Derechos y Garantias en la Constitucion Nacional y 10

Legislacidén Argentina
22 |Instituciones Politicas y Sociales Argentinas 10
23 [Introduccion a la Mercadotecnia 12

TERCER ANO

24 |Taller de Produccion Grafica Il 13
25 | Taller de Produccion Audiovisual It 14
26 |Inglés Il 16
27 |Taller de Insercién del Periodismo en los Sistemas 6,7,8,9, 10, 11,

Institucionales Gubernamentales y no Gubernamentales 13,14,17Y 22
28 |Taller de Especialidades del Periodismo Gréfico 14,15y 17
29 |Portugués
30 |Etica Profesional 6y22
31 [Derecho de la Informacion 21
32 |Propaganda Institucional 17
33 |Introduccidon al Conocimiento de la Realidad Regional: 17,18y 23

Latinpamérica y MERCOSUR
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\ﬁ PERFIL DEL EGRESADO.

i El Tecnico Superior en Pericdismo (TSP) sera un profesional formado para
g}ganizar, dirigir e integrar equipos de produccion en diarios, periddicos, revistas y
ptras publicaciones de circulacion nacional, regional, provincial, zonal y local, oficiales
'y privadas, de interés general o sectorial, de indole productiva, comercial, cooperativa,

“institucional o cultural de amplio espectro. Asimismo, en emisoras AM y FM y canales

de television abierta o por cable. Esta capacitado para organizar, conducir o integrar
equipos de trabajo en materia de Periodismo grafico, electronico e informatico o
cibernético, cumpliendo funciones en gobiernos nacionales, provinciales y municipales
o en Organizaciones no Gubernamentales (ONG). Su competencia se extendera a la
realizacion de tareas andlogas en universidades nacionales y provinciales, estatales o
privadas, o institutos de investigacion gubernamentales o privados. Su desarrollo
academico comprendera ademas la organizacion de servicios de prensa grafica y
electrénica, difusion y elaboracion de servicios de Internet para empresas industriales
y comerciales, corporaciones gremiales empresarias nacionales, regionales y
provinciales; agencias productoras de publicidad; agencias de servicios de relaciones
publicas; de prestaciones turisticas, etc.

Estara facultado para la diagramacion y redaccion de impresos de toda indole
( folletos, prospectos, catélogos, guias, manuales de instruccién, etc.)

Sus servicios técnicos superiores podran ser utilizados también por sindicatos,
partidos politicos, agencias de publicidad, empresas dedicadas a la realizacion de
investigacion de mercado o sondeos de opinién pablica, organizaciones de venta,
compaifiias de seguro, etc.

Sera el agente nato de toda persona, grupo, institucién, empresa o gobierno
que desee resultados altamente profesionales en materia de produccion o difusién en
el ambito de los medios graficos y electronicos con cobertura nacional, regional,
provincial y local.

9. COMPETENCIAS ESPECIFICAS DEL TECNICO SUPERIOR

El Técnico Superior de Periodismo sera un profesional competente para dirigir

0 ejecutar tareas, individualmente o integrando equipos de produccién y trabajo, en

los siguientes ambitos: ,

» Diarios o periodicos de gran tiraje de circulacion nacional, regional, provincial o
zonal. Jefaturas, secretarias y prosecretarias de Redaccion, jefaturas de secciones
Policial, Deportes, Interior (Corresponsalias), Noticias Nacionales o Internacionales,
Informacion General, Espectaculos, etc. Jefaturas o coordinacién de Suplementos
(Cultura y Educacién, Hogar-Mujer, Arquitectura-Decoracion, Deportivos especiales
(Campeonatos Mundiales y otros eventos), Turismo-Ecologia, Economia y
Negocios, Agro e Industria, etc. Corresponsal.

» Diarios o periddicos de circulacion local. (idem)

 Periddicos o revistas de interés general (semanales, quincenales, mensuales o
lapsos mayores) de distribucion nacional, regional, provincial o zonal. Direccion o
jefatura de Redaccion. Corresponsal o colaborador permanente.

 Publicaciones periédicas especializadas en distintos temas (deportes, turismo,
educacion, cultura, ecologia, paginas para el hogar, paginas para los jovenes,
paginas para las persona de la tercera edad, espectaculos, etc). Direccion o
jefatura de Redaccion. Corresponsal o colaborador permanente.

» Publicaciones periodicas especializadas de caracter cientifico (medicina,
biotecnologia, derecho, ciencias-sociales, arquitectura, ingenieria, etc) Direccion o
jefatura de Redaccién. Corresponsal o colaborador permanente.

 Publicaciones periodicas especializadas en la amplia gama de temas de la
produccion y la tecnologia productiva ( agrarios, industriales, energéticos, referidos
a servicios, comercializacién - exterior e interior -, bancarios y financieros,
mercadotécnicos, etc). Direccion o jefatura de Redaccion.

17
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» Organizacion y conduccion de servicios de prensa y difusion (en su faz gréafica) de |
gobiernos provinciales y municipales, organismos descentralizados y entes
autarquicos, empresas del Estado y mixtas, legislaturas y concejos deliberantes,
tribunales superiores de Justicia, etc. Direccion general del servicio o jefatura de
departamento.
e QOganizacion y conduccion de servicios de prensa y difusidon en institutos de
investigacién gubernamentales y privados, nacionales o extranjeros. Encargado del
servicio.
o Qrganizacion y conduccion de servicios de prensa y difusién (en su faz grafica) de
asociaciones gremiales empresarias y de trabajadores de primer, segundo y tercer
grados; de cooperativas de toda indole; de entidades intermedias y de bien plblico,
clubes sociales y deportivos, etc. Encargado del servicio.
e Organizacion -y conducciéon de servicios de prensa y difusion de entidades
comunitarias de caracter vecinal (produciendo boletines periddicos, hojas impresas,
murales, publicaciones artesanales para red de comunicadores, medios afiches,
efc.) Encargado del servicio.
e Organizacion y conduccidén de servicios de prensa y difusion de universidades
nacianales y provinciales, oficiales y privadas; institutos superiores de formacion
docente; academias, institutos privados, etc. Encargado del servicio.
» Elaboracion de sitios, portales y paginas Web de Internet destinados a la actividad
productiva; colegios profesionales; corporaciones gremiales ernpresarias; ONG,
etc. Encargado del servicio. '
» Asesoramiento a equipos gubernamentales nacionalés, provinciales y municipales
en Periodismo grafico y electronico y difusidn periodistica en medios gréficos,
electrénicos e Internet, aportando disefio de originales de gacetillas e informes,
redaccion de paginas y notas modelos, creacidon de suplementos, “dossiers’,
publicaciones institucionales, campanas de propaganda institucional, etc.

10. IMPLEMENTACION DE COHORTES

El Instituto proponente, se compromete explicitamente a implementar la
cursada completa (incluyendo Proyecto Final) de una cohorte.

Conforme a la inscripcion que se registre al poner en marcha el primer afio de
la Tecnicatura Superior, se analizard la conveniencia o no de prever la

impiementacion de una o dos cohortes mas, habida cuenta de que se trata de una
carrera a término.

11. CONVENIOS CON INSTITUCIONES O EMPRESAS

A fin de implementar las practicas en los talleres de los tres aftos que integran
la curricula y las pasantias a realizar en talleres de tercer afio, el Instituto proponente
efectuara convenios o actas acuerdos con instituciones superiores universitarias o no
universitarias. Asimismo, haré lo propio con establecimientos productivos privados vy
lorganismos gubernamentales, a fin de acordar el establecimientc de practicas,
pasantias, otras actividades ¢ intercambios de recursos humanos (especialistas,
docentes) y materiales (infraestructura, equipamiento, bibliografia, gabinetes, etc.)

12. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO. RECURSOS TECNICOS Y
MATERIALES. '

El Instituto Superior de Formacion Docente N® 805, que ya tiene en
funcionamiento las carreras de Locutor Nacional y Guionista de Radio y Television (en
convenio con el ISER de Bs.As.); los profesorados en Arte, los Trayectos Artisticos
Profesionales (TAP) y los Talleres Infantiles de Expresidn Artistica, posee la
infraestructura basica y el equipamiento necesario para implementar la TSP.

Por otra parte, tal como se menciona en los Fundamentos de la presente
propuesta, el medio zonal (Noreste del Chubut) cuenta con los recursos docentes
académicos y los profesionales idoneos para Hevar a buen puerto, en tiempo y en
forma, la curricula completa de la Tecnicatura. Cabe agregar al respecto que con la
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mplementacion de sus ofertas académicas de sus Ultimos afios, el Instituto N° 805
cuenta ya con un cuerpo de profesores afianzado en la labor especificamente
pedagdgica y consustanciado con las exigentes modalidades de trabajo de la
nstitucion. La constitucién de un Consejo Consultivo integrado por las autoridades del
nstituto y los coordinadores pedagégicos de las distintas carreras, reafirman la
cohesion del equipo docente.

13. ARTICULACIONES

La Tecnicatura Superior de Periodismo Grafico esta perfectaniente articulada
en su base y en su caspide:

B } En su base: a través de los ingresantes que acrediten:

a.1) Ser egresados del Polimodal;

a.2) Ser egresados segun regimenes anteriores de ensefianza media
(Maestros normales nacionales, bachilleres, peritos mercantiles,técnicos de escuelas
nacionales y provinciales).

a.3) Mayores de 25 afos que han aprobado el examen de competencia y
bdmision para cursar estudios universitarios o superiores no universitarios.

b ) En su cuspide: la TSP tiene como modelo el plan de estudios de la carrera
de Licenciatura de Comunicacién Social con Orientacién al Periodismo de la
Universidad Nacional de la Plata, pero se adapta a los desarrollos curriculares de la
Carrera de Periodismo de otras universidades publicas y privadas del resto del pais.
La TSP equivale al ciclo comun de las licenciaturas.

14, COHERENCIA GLOBAL DE LA OFERTA DE FORMACION

La TSP representa una oferta de formacidn global puesto que tiene en la mira a
0s sectores mas significativos de la sociedad argentina:

15.1: Estatal, a niveles nacional, provincial y municipal.
15.2: Productivo, a niveles primario, secundario y terciario.
15.3: Organizaciones No Gubernamentales.
15.4. Especificamente el sector de la produccion y difusidn de periodismo
grafico, electronico e Internet. (Medios: diarios, periédicos, revistas, radioemisoras.
canales de TV. agencias informativas, sitios informaticos, servicios de prensa, etc.)
15.5. Institucional: entidades intermedias, corporaciones, colegios
nrofesionales, sindicatos, asociaciones vecinales, asociaciones civiles,
fundaciones, etc.
15.6: Universidades, institutos de ensefianza superior y de investigacion
pstatales y privados.
15.7. Empresas dedicadas a la produccidn de servicios o articulos propios de la
ndustria de la publicidad grafica, radial, televisiva, informatica y actividades afines.
15.8: Sectores comunitarios de base (asociaciones vecinales, bibliotecas
populares, escuelas, cooperativas de servicios, etc.) estrechamente vinculados con la
promocion sociocultural y gestion educativa.




